Xelion

Polityka informacyjna Domu Inwestycyjnego Xelion sp. z 0.0.
§ 1 Wstep

1. Dom Inwestycyjny Xelion sp. z 0.0. (,Spoétka”) jako dom maklerski i instytucja zaufania publicznego, dazy do petnej
transparentnosci i udostepnia wszystkim interesariuszom, w szczegoélnosci klientom (osobom fizycznym, prawnym
i nieposiadajgcym osobowosci prawnej korzystajagcym z ustug Spotki lub z ustug innych podmiotow za
posrednictwem Spétki) i udziatowcom, informacje o prowadzonej dziatalnosci, przygotowane w sposéb jasny
i Z nalezytg starannoscia.

2. Polityka informacyjna Spotki (,Polityka informacyjna”) jest realizowana zgodnie z ,Zasadami tadu
Korporacyjnego dla instytucji nadzorowanych” przyjetymi przez Komisje Nadzoru Finansowego (,Zasady tadu
Korporacyjnego”).

3. Dokument ,Polityka informacyjna Domu Inwestycyjnego Xelion sp. z 0.0.” udostepniany jest na stronie internetowej
Spotki.

4. Spotka nie przekazuje informacji, ktére sg objete tajemnicg lub ochrong na mocy obowigzujgcego prawa,
z wyjatkiem przypadkow przewidzianych przepisami prawa.

§ 2 Cel Polityki informacyjnej

1. Spoditka doktada wszelkich staran, by dostep do informaciji o Spoétce, w zakresie obowigzujgcych przepisow, byt dla
kazdego réwny i by wszyscy zainteresowani informacjami o Spétce traktowani byli w jednakowy sposéb i z takim
samym zaangazowaniem.

2. Podstawowym celem wdrozenia Polityki informacyjnej jest utatwienie dostepu do informaciji oraz opisanie zasad,
ktorymi kieruje sie Spotka w ramach przekazu reklamowego.

§ 3 Organizacja Polityki informacyjnej

1. Wykonywanie czynnosci na podstawie Polityki informacyjnej powierzone jest wtasciwym merytorycznie
jednostkom organizacyjnym Spoiki.

2. Komoérkg witasciwg merytorycznie w sprawach nadzoru nad organizacjg i prowadzeniem Polityki informacyjnej
wzgledem interesariuszy jest Biuro Kontroli i Nadzoru.

3. Spétka zapewnia udzialowcom réwny dostep do informac;ji.
§ 4 Zakres upowszechnianych informacji

1. Polityka informacyjna zapewnia ochrone informacji oraz uwzglednia odrebne regulacje prawne wynikajgce
z przepiséw regulujgcych funkcjonowanie instytucji rynku kapitatowego.
2. Polityka informacyjna uwzglednia w szczegdlnosci nastepujgce regulacje prawne:

1) ustawa z dnia 29 lipca 2005 r. o ofercie publicznej i warunkach wprowadzania instrumentéw finansowych do
zorganizowanego systemu obrotu oraz o spétkach publicznych;

2) ustawa z dnia 29 lipca 2005 r. o obrocie instrumentami finansowymi;

3) ustawa z dnia 27 maja 2004 r. o funduszach inwestycyjnych i zarzadzaniu alternatywnymi funduszami
inwestycyjnymi;

4) ustawa z dnia 15 wrzesnia 2000 r. - Kodeks spotek handlowych.

§ 5 Sposob upowszechniania informaciji

1. W ramach prowadzonej Polityki informacyjnej Spoétka upowszechnia informacje przede wszystkim za
posrednictwem strony internetowej pod adresem www.xelion.pl.

2. Do podstawowych kategorii informacji udostepnianych za posrednictwem strony internetowej Spotki naleza:
1) obowigzki wynikajgce z Zasad tadu Korporacyjnego,
2) informacje dotyczgce Spofki i Swiadczonych ustug udzielane klientowi przed zawarciem umowy,
3) polityka zarzadzania konfliktami intereséw w Spétce,
4) informacje w zakresie trybu skfadania i rozpatrywania reklamaciji przez Spotke,
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5) informacje dotyczgce swiadczen pienieznych i niepienieznych przyjmowanych przez Spoétke,
6) informacje o przetwarzaniu danych w celu okre$lenia rezydencji amerykanskiej (FATCA) oraz informacje
o przetwarzaniu danych dla celéw ustawy o wymianie informacji podatkowych (CRS),

7) informacje w zakresie adekwatnosci kapitatowej:
a) polityka informacyjna Spotki w zakresie adekwatnosci kapitatowe;j,
b) informacje w zakresie adekwatnosci kapitatowej wedtug stanu na koniec danego roku obrotowego,

c) sprawozdanie finansowe za dany rok obrotowy wraz z opinig i raportem biegtego rewidenta oraz
sprawozdaniem z dziatalnosci Spoétki,

d) informacja w zakresie polityki zmiennych sktadnikow wynagrodzen za dany rok obrotowy,
8) regulaminy $wiadczenia przez Spotke ustug maklerskich i wzory uméw o $wiadczenie tych ustug,

9) informacje o ryzyku zwigzanym z inwestowaniem w zakresie instrumentow finansowych oraz o ryzykach
zwigzanych z inwestowaniem w te instrumenty,

10)informacje dotyczace przetwarzania danych osobowych przez Spétke.

3. Za publikacje na stronie internetowej Spétki aktualnych informacji odpowiadajg jednostki organizacyjne Spofki
odpowiedzialne merytorycznie za dang informacje.

4. Spotka doktada wszelkich staran, aby informacje udostepniane na stronie internetowej Spotki byty aktualne.
W tym celu Spétka sprawuje biezgcy nadzor nad tresciami udostepnianymi na stronie internetowej i dokonuje ich
cyklicznych przegladow.

§ 6 Termin udzielania informacji

1. Terminy udzielania odpowiedzi Klientom wskazane sg w regulaminach oraz innych dokumentach dotyczacych
ustug $wiadczonych przez Spétke, natomiast terminy udzielania odpowiedzi pozostatym interesariuszom wynikajg
Z przepiséw prawa oraz regulacji wewnetrznych Spéiki.

2.  Dom Inwestycyjny Xelion udziela odpowiedzi, bez zbednej zwtoki, jednak nie pdzniej niz w terminie 30 dni od dnia
otrzymania zapytania. W sprawach szczegodlnie skomplikowanych, uniemozliwiajgcych udzielenie odpowiedzi
w terminie 30 dni, czas ten nie moze by¢ dtuzszy niz 60 dni od dnia otrzymania zapytania.

§ 7 Przekaz reklamowy i informacje o ustugach i produktach

1. Konstruujgc przekaz reklamowy, Spétka kieruje sie nastepujgcymi zasadami:

a) przekaz reklamowy dotyczacy ustugi lub produktu oferowanego przez Spétke, powinien byé rzetelny i nie
wprowadza¢ w btad oraz cechowac sie poszanowaniem powszechnie obowigzujgcych przepiséw prawa,
zasad uczciwego obrotu, jak rowniez dobrych obyczajow,

b) przekaz reklamowy powinien w sposdéb jasny wskazywadé, jakiego produktu lub ustugi dotyczy,

c) przekaz reklamowy nie moze eksponowal korzysci w taki sposéb, ktéry powodowatby umniejszenie
znaczenia kosztéw i ryzyk zwigzanych z nabyciem produktu lub ustugi,

d) przekaz reklamowy nie powinien wprowadzaé w btagd ani stwarzaé mozliwosci wprowadzenia w btad,
w szczegdlnosci co do:

charakteru prawnego reklamowanego przedmiotu lub ustugi, w tym praw i obowigzkow Klienta,
tozsamosci podmiotu reklamujgcego,
istotnych cech reklamowanego przedmiotu lub ustugi,

korzysci, ktére mozna osiggng¢ nabywajac lub korzystajgc z reklamowanego przedmiotu lub ustugi oraz
okresu, w ktérym powstaja,

ponoszonych przez klienta catkowitych kosztow zwigzanych z nabyciem lub korzystaniem
z reklamowanego przedmiotu lub ustugi oraz okresu, ktérego te koszty dotycza,

czasu, wartosci i terytorialnej dostepnosci reklamowanego przedmiotu lub ustugi,
ryzyka zwigzanego nabyciem lub korzystaniem z reklamowanego przedmiotu lub ustugi,
e) proces oferowania produktéw lub ustug finansowych powinien by¢ prowadzony przez odpowiednio

przygotowane osoby w celu zapewnienia rzetelnosci przekazywanych klientom informacji oraz udzielania im
zrozumiatych wyjasnien.

2. Przytworzeniu oraz publikacji przekazu reklamowego Spoétka:
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a) czuwa nad charakterem i konstrukcjg przekazow reklamowych przygotowywanych i publikowanych w imieniu
Spétki lub na jej rzecz,

b) zapewnia odbiorcy mozliwo$¢é swobodnego zapoznania sie ze wszystkimi tresciami skladajgcymi sie na
przekaz, w szczegolnosci ze wszelkiego rodzaju wskazaniami zastrzezeniami stanowigcymi integralng czesc¢
przekazu reklamowego,

C) zapewnia, aby rozwigzania graficzne zastosowane w przekazie reklamowym nie utrudniaty odbiorcy
zapoznania sie z istotnymi informacjami przedmiotu reklamowanego w tym przekazie, w szczegodlnosci
z informacjami wymaganymi przepisami prawa oraz rekomendacjami nadzorczymi,

d) podaje zrodio prezentowanych informaciji, jezeli przekaz reklamowy odwotuje sie do wynikéw sondazy, badan
statystycznych, rankingéw, ratingéw lub innych danych.

3. Spodtka doktada nalezytej starannosci, aby proces informowania o produktach lub ustugach finansowych i ich
oferowania byt prowadzony przez odpowiednio przygotowane osoby w celu zapewnienia rzetelnosci
przekazywanych klientom informacji oraz udzielania im zrozumiatych wyjasnien.

4. Spotka informuje rzetelnie i w sposéb przystepny dla przecietnego odbiorcy o oferowanych produktach lub
ustugach, w tym w szczegdlnosci o charakterze i konstrukcji tych produktow lub ustug, korzys$ciach oraz czynnikach
warunkujgcych osiggniecie ewentualnego zysku, a takze o wszelkich ryzykach z nimi zwigzanych, w tym o optatach
i kosztach (réwniez zwigzanych z wczesniejszg rezygnacijg z produktu lub ustugi).

5. Odpowiednie informacje o ustugach swiadczonych przez Spoétke lub produktach oferowanych przez Spétke sg
przekazywane klientowi lub potencjalnemu klientowi przed zawarciem umowy o $wiadczenie ustug maklerskich
przez Spétke lub przed swiadczeniem ustugi w zakresie danego produktu.

6. Spotka nie prowadzi dziatan promocyjnych, w ramach ktérych oferowane sg $wiadczenia zachecajace klientéw
lub potencjalnych klientéw do zwiekszonego zaangazowania srodkéw lub podejmowania dodatkowych bardziej
ryzykownych zachowan inwestycyjnych.

§ 8 Podstawowe zasady komunikacji zewnetrznej

1. Spédtka doktada nalezytej starannosci, aby utrzymywac¢ pozytywne relacje z otoczeniem i interesariuszami,
odpowiadajgce celom strategicznym Spoiki.

2. Godne reprezentowanie Spoétki, z wlasciwym poszanowaniem przyjetych norm, jest kluczowym aspektem
w kontaktach Spotki z otoczeniem. Osoba reprezentujgca Spoétke nie moze promowac swoich wlasnych wartosci
ani prywatnych intereséw.

3. Kazdy rodzaj komunikacji pochodzacej ze Spéiki jest rzetelny, doktadny i zgodny z prawdg. Informacje nie
zawierajg sformutowan, ktére sg nieprawdziwe, nierzetelne, wprowadzajg w btad lub sg niedoktadne.
W komunikacji Spotka nie stosuje sformutowan, ktére przekazujg tresci w sposéb wyolbrzymiony i zawierajg tresci
zapalczywe lub uwlaczajgce osobie trzeciej.

4. Spodtka dopuszcza mozliwosé komunikowania sie z otoczeniem za posrednictwem medidéw spotecznosciowych
w ramach administrowanych i zarzgdzanych przez Spétke profili. Tresci publikowane na takich profilach spetniajg
warunki Polityki informacyjnej, w szczegdlnosci okreslone w §7 i §8 niniejszego dokumentu.

Niniejszy dokument zostat przyjety uchwatg Zarzgdu Domu Inwestycyjnego Xelion sp. z 0.0. nr 52/2/2019 z dnia 14
marca 2019 r. i obowigzuje od dnia 14 marca 2019 .
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